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AYIN KONUSU

60. YILINI COSKUYLA KARSILAYAN
KESKIN COLOR
GELENEGI GELECEGE TASIYOR

Keskin Color, kdgidin biiyiilii diinyasina sinwrlarim zorlayarak 60 yildan fazla bir
stiredir kirtasiye sektoriinde basarisin siirdiiriiyor. Sirket, yalnizca kagit iiriinleri
sunmakla kalmayip ayni zamanda 6zgiin tasarim anlayisi ve miisteri analizi
konusundaki énciiliigiiyle de dikkat cekiyor. Keskin Color CEO’su Duygan Oztas,
ozel roportajimizda sirketin benzersiz iiriin gamin ve gelecek vizyonunu bizlerle
paylast. Oztas, “Ajanda ve defterlerin geleceginde bu iiriinlerin stil ve kisisel ifade
agisindan daha da onemli hale gelecegini ongoriiyoruz” diyor ve kalem ile kigidin
insanoglu igin vazgegilmez olduguna inandiklarin vurguluyor. 60. yulim coskuyla
kutladiklarn da aktaran Oztas, “Pelikan markasiyla imzaladiginz anlagma ile
biytimeye devam ediyoruz. 2024’iin Keskin Color’la Pelikanin giiglerini birlestirip
bayragi daha da yukar: tagiyacag bir yu olacagini ongoriiyoruz” dedi.

KESKIN COLOR CEO 'SU
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Uriin gamumzi ve markanizi
tamitir musimz? Hangi farkl
tarzlarda ve ihtiyaglara yone-
lik ajanda ve defter iiriinleri
sunuyorsunuz?

Keskin Color, 60 yillik tarihgesiyle,
kartpostallarla basladig: tiretim
hayatin1 kagit kirtasiye sektoriinde
siirdiiren bir markadir. Genis bir
yelpazede, farkli tasarimlar, tiirler
ve Ozellikler sunarak tiiketicileri-
mize okul defterleri, butik defter-
ler, planlayicilar, takvimler, ajanda-
lar, ofis bloknotlari, karton ¢antalar
ve ambalaj kagitlar: sunmaktayiz.
Ajanda ve defterler, kendini ifade
etme ve stilin bir par¢asi olma
agisindan 6nemli bir rol oynuyor.
Uriinlerinizin tasariminda ve este-
tik 6zelliklerinde hangi trendlere
odaklaniyorsunuz?

Uriinlerimizde diinyada ve Avru-
pada hakim renk ve trendleri goz
6niinde bulunduruyoruz. Tiiketici-
ler sadece defter ve ajandada degil,
her triin grubunda, daha 6nce
rastlamadiklar: bir 6zellik ariyorlar.
Bu nedenle sadece tasarimla degil,
trtin ici ozelliklerle, farkl kagit
tiirleri, az rastlanan tiriin boyut
denemeleriyle de tiiketicilerimizi
sasirtmay1 seviyoruz.

Son yillarda ajanda ve defter
kullamminda bir azalma
gozlemliyoruz. Bu degisiklige
nasl cevap veriyorsunuz?

Biz, kalem ve defterin, insan ya-
sadikga var olacagmna inaniyoruz.
Nasil ki e-kitaplar, basil kitaplarin
yerini alamadiysa, defter ve ajanda
da basta 6grenciler olmak iizere,
herhangi bir konuda ¢alisan her
insan i¢in, 6ncelikle bir ¢aligma
arkadas1. Bu arkadasin yerini he-
niiz bir bilgisayar veya akilli telefon
alamadi. Bu galigma arkadaglarini
ne kadar fonksiyonel ve keyifli ta-
sarlarsaniz, satin alma ve kullanma
aliskanliklarini da o kadar giiclen-
diriyorsunuz.

Miisteri kitlenizin farkl yas
gruplari ve ilgi alanlarina
nasu hitap ettiginizi aciklar
misiniz?

Miisteri kitlemiz 7'den 70’e gok
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genis bir yelpazede yer aliyor.
Cocuklar i¢in diinyaca tinlit mega
lisanslarla ¢alistyoruz. Gengle-

ri tek bir tiiketici grubu olarak
diistinmityoruz, onlari dahi kendi
iclerinde yas gruplarina ayiriyo-
ruz. Cinkii arastirmalarimiz bize
gosteriyor ki, 5. sinifa giden bir
ogrenciyle 8. sinifa gidenin diinya-
ya bakisi ve motivasyonlari farkl.
Ilgi duyduklari renkler ve trendler
farklu. Lise ile tiniversite gengleri
keza 6yle. Geng profesyoneller
defter ve ajanda harici tirtinleri de
bolca kullaniyor.

Biz bir iirtinii hayal ederken, “Bu
defter cantada mi taginacak, masa
iistiinde mi duracak; bir not defteri
veya planlayici yirtip atilacak my,
sayfas1 arkaya mi1 gevrilecek mi?”
diye diisiinerek tirtin tasarliyoruz.
Ozetle 3-4 iiriin tipi belirleyip
farkli kapak tasarimlariyla tiike-
ticimizin karsisina gikmak yerine
kendimizi onlarin yerine koyarak,
onlarin giinliik hayatinda ihtiyag
duyacaklar1 ve galigma ilhamu
alacaklar1 tirinler gelistiriyoruz.
Bunun da olumlu sonuglarini satis-
larimizda gorebiliyoruz.

Kirtasiye kategorisi tirtinleri, gii-
niimiizde bir moda nesnesi halini

aldi. Sosyal medyada kiyafet kom-
bin 6nerilerine rastlamigsinizdir;
son zamanlarda oralarda defter
ve ajandalari da gomlek, ayakkabi,
canta onerisi gibi gormeye bas-
ladik. Biz agik¢asi bu durumdan
¢ok memnunuz ve bunun temelde
calismay eglenceli kilan, motivas-
yonu artiran bir unsur oldugunu
diisiiniiyoruz.

Ajanda ve defterlerin dijital-
lesme karsisindaki rekabetini
nasil ele aliyorsunuz? Uriinle-
rinizi dijital diinyayla entegre
etme projeleriniz var mi?
Burada insanhigin bir U déniisit
igerisinde oldugunu gozlemliyo-
ruz. Dijitallesme elbette var ama
arastirmalar, insan beyninin, ¢ali-
sirken kavramlari somutlastirma
ihtiyacinda oldugunu gosteriyor.
Bunu da sadece yazarak yapabi-
liyorsunuz. Cocuklarla ve geng-
lerle yapilan galismalar, yazarak
ogrenmenin, dijitale karst her
seferinde 6nde geldigini gosteri-
yor. O ylizden biz dijjitalle rekabet
etmiyoruz ve etmeyi de diigtinmii-
yoruz. Bugiin oldugu gibi gelecekte l>
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de defter kalemle teknolojinin bir
arada yiirilyecegini 6ngoriiyoruz.

Miisteri geri bildirimleri ve
talepleri iiriin gelistirmenizde
nasu bir rol oynuyor? Yeni
tiriinlerinizi tasarlarken miis-
teri ihtiyaclarini nasul dikkate
alvyorsunuz?

Misterilerin en temel geri bildi-
rimi, tirtinlerinize gosterdikleri

ilgi ve satin alma istegidir. Biz de
builgiyi farkli kanallardan ve gok
yakindan takip ediyoruz. Hangi ka-
tegoride, hangi tirtin, hangi model
satista one gikiyorsa, orada neleri
iyi yapmugssak bunlari tespit edip
farkli iirtinlere oradaki 6gretiyi
uyguluyoruz. Bunu sadece tirtin
fonksiyonu veya tasarimi olarak
diisiinmeyin; giiniimiizde fiyat da
¢ok 6nemli bir satin alma kriteri.
Her kategoride farkl 6zelliklerde
trtinleri farkh fiyat seviyelerinde
piyasaya sunuyoruz; her tiiketici
kendisine yakin buldugu tirtine
yoneliyor.

Hedef kitlemizle belirli araliklarda
anket calismalar1 yapryoruz; iriin
satin alma davranislarinin yildan
yila degisip degismedigini takip
ediyoruz.

Misterimizle kurdugumuz diyalog-
da gok 6nemli bir arag da sosyal
medya ve e-ticaret pazar yerleri.
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Reklamlarimiza geri déniisleri
dikkatle izliyoruz. Hesaplarimiza
ve online magazalarimiza ulagsan
her yorum, her mesaj titizlikle
okunup cevaplandiriliyor. Tum
oneriler, sorular veya sikayetler
Pazarlama ekibine iletiliyor. Bunlar
dosyalanip yeni senede tiriin gami
yenilenirken dikkate aliniyor.

Ajanda ve defterlerin gelecegi
hakkinda ne tiir ongoriileri-
niz var? Bu iiriinlerin kulla-
mmint artirmak veya yenilik-
¢i yaklasumlarla sektorde one
ctkmak icin neler planliyor-
sunuz?

Ajanda ve defterin, kisilerin tarz-
larinin bir pargast, bir disavurumu
olarak daha da 6n plana ¢ikacagi
bir gelecek beklentisi icindeyiz.

Ogrenme araci olarak bakarsak

da - yapay zekanin insanlik i¢in
hem bir firsat hem bir tehdit olarak
gorildiga bir donemdeyiz; bu bize
kalem ve kagidin insanin gelisimi
icin ne kadar kritik bir arag oldugu-
nu bir kez daha gosterdi. Biz de bu
siirecte, not almanin, yazarak calig-
manin, yazarak duygulari, diigtince-
leri agiga vurmanin insanogluna ne
kadar iyi geldigini; planlama, odak-
lanma, kavrama dendiginde kalem
ve defterin evrensel ve zamansiz
araglar oldugunu her firsatta vur-
gulamaya devam edecegiz.

Yil sonuna yaklasirken 2023
yilini nasil degerlendirirsiniz?
2024 yulv igin bir ongoriiniiz
var mi?

2023 Keskin Color i¢in ¢ok 6zel bir
yil; bu yil sirketimizin 60. kurulus
yilini kutluyoruz. Bu bize ge¢misi-
mizden gii¢ alarak, gelecekte daha
bityiik isler yapma motivasyonunu
verdi. 60 yillik kagit kirtasiye biri-
kimimize, bu yil Alman kalem kir-
tasiye devi Pelikan’la imzaladigimiz
anlagma ile Tiirkiye'de tiim iiriin
gruplarini temsil etme basarisini
ekledik. 2023 bu anlamda bizim
i¢in yeni bir vizyona gegis yil1 oldu.
2024'tin Keskin Color’la Pelikan’in
glilerini birlestirip bayrag: daha da
yukari tastyacag bir yil olacagini
ongoriiyoruz. m
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